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Astuto negociante,

La por uma, ou outra vez,
Um calculado presente
Endereca ao bom freguez.
Tem por fim com este engodo
Captar a gratidao

D’aquelle de quem depende,
D’aquelle que da-lhe a mao.
Vae nelle assim despertando
Da gratidéao o ardor

Por mimos, que ja pagara
Por triplicado valor.1

Na segunda metade do século XIX, o desenvolvimento
das atividades mercantis de Minas Gerais realizava-se
sob a permanéncia de préticas e valores tradicionais

e, a0 mesmo tempo, sob a emergéncia de métodos

e referéncias modernas. Originalmente, o negociante
oitocentista somente enderegaria os mimos sugeridos nos
versos acima a fregués regular, consumidor contumaz.
As relacOes tendiam a ser pessoais, fortemente marcadas
por tracos de fidelidade de uma parte e de solicitude

de outra. O lucro assumia a forma de engodo, a
acumulacdo mercantil poderia pressupor familiaridade
ou, nao poucas vezes, amizade.

Entre as muitas possibilidades dos periédicos mineiros
do século XIX, é provavel que nas se¢oes de anlincios
encontre-se o maior potencial para a pesquisa que
pressuponha fontes de carater seriado. Se considerados
como um Unico grande conjunto documental, os jornais
oitocentistas apresentam larga cobertura espacial e
amplitude temporal.2 Das muitas tematicas e segoes, 0s
anuncios distinguiam-se por regularidade nao encontrada
nas demais unidades de informacao dos periédicos.
Conquanto, de modo geral, aparentem certa timidez

no uso de recursos de persuasao publicitaria, excessiva
objetividade descritiva e simplicidade na utilizacao de
recursos graficos,3 os anincios de estabelecimentos
comerciais oferecem farto material para o conhecimento

Dossié

de muitos aspectos do mundo das atividades mercantis
mineiras do Dezenove.

Na conformacgao da identidade do urbano do
Oitocentos, as atividades comerciais ocupavam
posicao de destaque. Em Minas Gerais,

o desenvolvimento do comércio, em geral
acompanhado da prestagdo de servigos especializados
e de incipiente setor de transformagéao, era fator
decisivo a distinguir a cidade do campo.4 Portanto, o
carater e a extensao da presenca de estabelecimentos
comerciais nas secoes de andncios dos jornais refletia
a importancia do setor e indiciava, no particular, a
magnitude da dinamica em curso de aprofundamento
da diferenciagdo do urbano em Minas Gerais, bem
como, no geral, o processo de modernizacao que
conduziu, em seu termo, ao estabelecimento de
formacéo econdmica e social capitalista.?

Para a finalidade deste trabalho, foram selecionados

61 anlncios de estabelecimentos comerciais, recolhidos
em 21 jornais do periodo provincial. A maioria das
propagandas refere-se a segunda metade da centria,
distribuida de forma equilibrada pelas décadas de 1850
a 1880. Das sete localidades contempladas, Ouro Preto,
capital da provincia, respondeu por quase 60% dos
anuncios escolhidos, Campanha por pouco menos de
um quarto, Diamantina nao alcancou a décima parte,

e as demais cidades somaram 10%. Os jornais eram
editados em sedes municipais, importantes centros
regionais. Excetuada a cidade de Montes Claros, na
regiao do Sertao, todas as demais se localizavam em
regides economicamente dinamicas. A regido Mineradora
Central-Oeste totalizou quase 60% das propagandas
selecionadas, a Sul-Central respondeu por uma quarta
parte, e as regides Sudeste, a de Diamantina, Mata e
Sertdo pelos casos restantes.®

No universo de jornais em que foram recolhidos os
anlincios, constatou-se que o alinhamento politico e/ou
partidario era fator determinante da orientacéo editorial.
Veiculos de informagao da administracéo publica, como o
ouro-pretano Correio Oficial de Minas, érgao do governo
provincial, conviviam com gazetas de oposi¢ao, como o
campanhense Colombo, 6rgéo republicano e abolicionista.”

Os nomes dos periédicos remetiam a referéncias
geograficas, a espacos regionais, como o montes-
clarense Correio do Norte e o pouso-alegrense Valle-
Sapucahy; identificavam espacos locais, como o jornal
O Leopoldinense, folha de cidade da regido da Mata; e
tencionavam fixar imagem de isengado informativa, como
0 sanjoanense O Amigo da Verdade.

As diversas periodicidades dos jornais mineiros do
Dezenove dificultam a precisa determinacao de
longevidade a partir dos exemplares remanescentes.
Diérios, hebdomadarios, quinzendrios ou ainda edigcdes
com intervalos irregulares, as evidéncias sao de
periddicos com tempo de existéncia muito variavel. Ha
indicios de que os jornais da capital eram mais longevos;
nas demais cidades, tendiam a trajetérias de curta
duracéo. O Colombo, folha de Campanha, figura como
notavel excecdo: foram recolhidos antncios em intervalo
que cobre os anos de 1873 a 1881.

Os anuncios selecionados sédo representativos do
comércio estabelecido nas cidades. Contemplam
negociantes de centros urbanos de importancia regional,
gue anunciavam em jornais sediados em cidades
com periddicos préprios, e, em menor proporgao,
comerciantes de pequenas localidades, que veiculavam

propagandas nos jornais de cidades-pdlo de suas regides.

Os custos dos antncios deviam representar importante
interdicao para os proprietarios de casas de negdcio

Marcelo Magalhaes Godoy

3 '
%@3 b '?‘@
JAMES MEOLSON & £

p—

Ha pesta casa o mais compleln sorlimento de Fazsndas, Ae-
narinha, Modas, Clupeus, Foupa feitn, Farvagens, Ferro. batido,
Objectos para escriplorio, Ligss clasneus, bitos em . braneo, Papel
te fodas us quelidades, Coizasde tivalinkas & de tintas para desenfio.
Vidrns, Wolduras, enzovaes parabapiisedos, olias novidudes. em
abjscos de 18 para Ssehoros,Molhades, Loupa, Cobre, Calsados,
Arrsios, Couros, Qbjectos de wiagem, Cdra em vellas, Espingardas,
¢ bon asgin wilos owlros objociosde primeira necessidade, que se-
ria difficil enuniérar, Tudo conprado o dindeirs, nos principees ca.
08 do Cirie,

) socio, abaize dsgignads, chama a atlenpde da sens. amigos .
[regueses para este nove estabelicimento.  Esperando confinuor o me
(er a protecedo que, sempre, [Re dupesaram, promells empregar
odos o5 esforpos, afim de corraponder d conflanga que lhe deposile-

rem,
Montes Cloros, 10 de Marpe de 1888,
DOXINGDS PEREIRA I CASTRO,

Figura 1: Loja Nova Barateira; Correio do Norte, Montes Claros, 23/03/1884.

de pequeno porte dos espacos urbanos, assim como
para os negociantes com estabelecimentos de estrada,
praticamente excluindo-os dos periddicos do século XIX.

A presenca de anunciantes de pequenas cidades em
jornais de centros de importancia regional evidencia a
circulagdo dos periddicos fora dos espacos urbanos em
que eram editados e/ou a percepcao, por parte desses
negociantes vicinais, da possibilidade de projecao

de seus estabelecimentos para além dos mercados
consumidores locais. A veiculagao, em jornal de Ouro
Preto, da propaganda de negociante e hospedeiro de
Congonhas do Sabara, localidade distante quase 15
léguas, revela a ampla area de influéncia dos peridédicos
da capital provincial.8

Os anlncios sugerem que centros regionais de dilatada
importancia projetavam sua ascendéncia sobre as



92

areas de influéncia de centros regionais de menor
expressao. Em meados da década de 1880, a loja “Nova
Barateira”, de Diamantina, anunciava em jornal da
cidade de Montes Claros (figura 1).9 O sdcio-proprietario
Domingos Ferreira de Castro, provavel representante
comercial local, conferiu destaque ao nome do consécio
James Nicolson, descreveu a variedade e origem das
mercadorias do estabelecimento, apelou a fidelidade de
seus clientes e prometeu atendimento condigno.

Redes de estabelecimentos também indiciavam
circulagao espacialmente ampliada dos jornais. Foram
documentados antncios de duas casas comerciais
concorrentes que divulgaram, simultaneamente, seus
estabelecimentos-matrizes, localizados em centro
regional, e suas filiais, situadas em localidades
vizinhas.10 As propagandas foram veiculadas em
periédico de Campanha, com indicacdo das cidades em
que estavam estabelecidas as sucursais.

Foram encontradas evidéncias de atipica circulacao dos
6rgaos de informacao oficiais, que eram impressos em
Ouro Preto. Para além da area de influéncia da capital
provincial, periddicos de Ouro Preto deviam alcangar
espacos subordinados a outros centros regionais, mas que
regularmente recebiam as folhas oficiais. llustrativa é a
rogativa de dois irmaos farmacéuticos de Muriaé, cidade
a quase 40 léguas de Ouro Preto e proxima a divisa de
Minas Gerais com o norte fluminense, para que seus
clientes continuassem a freqlientar o estabelecimento
especializado.1! O anuncio divulgado no Didrio de
Minas s6 poderia dirigir-se a consumidores locais ou

das circunvizinhangas, especialmente tratando-se de
mercadorias destinadas ao atendimento de necessidades
especificas e ndo-regulares.

Parte expressiva dos anunciantes comprava pacote
para insercdes em varios nimeros seguidos do
mesmo jornal. Da mesma forma, nao eram incomuns
antncios descontinuos. As vezes a propaganda de

Dossié

estabelecimento comercial ganhava divulgagdo em
diversos nimeros nao-seqiienciados do mesmo
periédico. Também foram registrados casos de
anunciantes que divulgaram seus estabelecimentos em
jornais distintos, embora da mesma cidade.

No periodo provincial, apenas um em cada trés
estabelecimentos comerciais possufa identificagdo néo
exclusivamente resumida ao nome do proprietario.

Os nomes das casas de negbcio remetiam também a
dimensao e/ou natureza do estoque (“Grande Empoério”),
modicidade dos precos (“Barateza” ou “Barateira”),
intengédo de apresentar-se como estabelecimento
moderno (“Acougue Progresso” ou “Paris na América”),
entre outras remissoes.

A identificacdo raramente estava dissociada do nome

do proprietario. No anlncio de “A Exposi¢ao” foi dado
destaque ao endereco do estabelecimento, embora o
nome do proprietario figure no fechamento do texto
(figura 2).12 Raro an(ncio associado a festividades
sazonais, essa propaganda foi orientada para mercadorias
de consumo irregular, notadamente comestiveis e bebidas
sofisticadas. Na publicidade do “Hotel Allianga” era
estreita a ligagdo com o nome do proprietario (figura 3).13
Além dos muitos servigos oferecidos, funcionava, anexa ao
hotel, diversificada casa comercial.

Em menos de 10% dos antncios recolhidos o nome do
proprietario nao figura no texto publicitario. A regular
associagao do negociante a casa de negocio ressalta o
carater pessoal das relacdes de consumo. O prestigio
do proprietario era a principal garantia de idoneidade
do estabelecimento. A tradi¢ao, expressa no longevo
envolvimento do negociante com a atividade, atestava
a confiabilidade da casa de negécio. A propaganda
fortemente vincada pelo carater pessoal ¢ indice

EXPOSEEAO
I BUADES. JOSE .29

PRESENTE PARA FESTAS DE

NATAL, ANNO BOM E REIS,

N'este eslabelecimento o vespeilavel pu-
blico encontrard um variado sorlimenlo
de doces, biscoilos, vishos, peixe e
mais objectos para presentes, tudo por
Pregos 08 mais razoaveis.

Encarrega-se de apromplar encommen-
das para bailes, jantares, &.

Do dia 23 do corrente alé o dia 6 de
Janeiro p. luluro, encontrardd as 2 horas
da larde empadas de palmito, camarbes
e peixe, feitas com esmero e limpeza,

Convida-se o respeilavel publico a vi-
sitar vsle eslabelecimento do dia 23 do
corrente a 6 de Janeiro de 1875,

Ouro Preto, 19 de Dezembro de 1874,

Hanoel Rodrigues Fernandes,

Figura 2: Exposicao; Didrio de Minas, Ouro Preto, 20/12/1874.

do incipiente desenvolvimento da publicidade, da
modesta mobilizacéo de recursos mais sofisticados de
convencimento e indugao ao consumo.

A recorrente presenca do nome do negociante nos anuncios,
boa parte das vezes em posicao de destaque conferida por
recursos graficos e de diagramacéo, seguiu dois padroes
fundamentais: no primeiro, o nome do proprietario era
aposto no cabegalho do antncio, podendo estar associado
ao nome do estabelecimento e/ou ao endereco e, com
menor freqiiéncia, ao nome da localidade; no segundo
padrao, o nome era relacionado ao final da propaganda,
algumas vezes acompanhado do enderego e, em ndmero
menor de casos, do nome da localidade e/ou data.

Rua da Princesa lzabel, rua do Fogo, largo da Cadeia,
praca do Mercado, essas tipicas referéncias

Marcelo Magalhaes Godoy

Queluz de Minas

HOWEB b ALLIASYGA
DE )

ANTONIO FRANCISCO BATAO

Bem montado estabelecimento,
lendo apropriadas acommodacoes
para familias ¢ escoteiros ; carro
proprio para conducgdo des Srs.
viajantes da estacao para o hotel e
vice-versa ; excellentes paslos para
animaes, ele. Annexo ao holel uma
casa commercial de fazendas, fer-
ragens, armarinhos, roupa feita,
calcado, louga e chapéos, e onde se
compra e vende generos do paiz,

Figura 3: Hotel Allianca; A Provincia de Minas, Ouro Preto, 14/08/1884.

toponimicas do Oitocentos indicavam a localizagao

da casa comercial de Manoel José de Simas

(figura 4).14 Ao estabelecimento de secos e molhados,
estava intimamente associado o nome do proprietério.
Trata-se de exemplo do referido primeiro padrao.

Para o segundo, elegeu-se a propaganda do “Hotel
Ouropretano”.15 Conquanto o nome do negociante
figurasse ao final, juntamente com o nome da

localidade e data, era indissociavel do estabelecimento,
a se considerar as palavras iniciais do andncio: “O
abaixo assignado partecipa...”. Mais um caso de
comércio e hospedagem associados, foi dado destaque
a qualidade do atendimento e honestidade dos pregos.
Também chama a atencdo a mensagem especificamente
dirigida aos parlamentares provinciais de passagem

pela capital, que foram instados a fazer uso dos servicos
do hotel.
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ATTENZAO
RUA DA PRINCEZA ISABEL
ANTIGA DO FOGO

entre o largo da cadéa & a
Praga do Mercado
CASA DE

MANOEL JOSE DE SIMAS

Venle-se i para bordar a 53 a libra ;
algndio de 12 jardas, de 12500 a 32500
a pega : chitas, de 160 a 320 rs. o eovado ;
chita em cambraia, de 320 a 4580 rs. o co-
varlo ; baela, de 360 rs. a 135200 o covado;
riseadn, de 160 a 500 rs o covado (sendo
este largo): linha em novellos 13400 a hibra;
dita em earretel (Alexondre) de 200 jardas
a 12300 a duzia ; vinho branco em b .rril
2000 @ em ga rata T20 rs.; bacalhdo
360 rs. alibra : forro para ferrar carros 83
a arroba, ¢ outros muiws objectos  que
iixam de ser mencionados ¢ que 36 vendem
por moderados precos.

Fampanho, 10 de Junho de 1873.

Figura 4: Manoel José de Simas; Colombo, Campanha, 15/06/1873.

Do nome dos anunciantes depreende-se importante
participacao de estrangeiros no comércio estabelecido
de Minas Gerais, mesmo nao considerando os
negociantes portugueses.16 A histérica presenca
lusitana em atividades mercantis de Minas Gerais!’
é de dificil, sendo impossivel, determinacéo a partir
dos nomes dos proprietarios anunciantes. Em 1853,
Gervase Desvignes apresentou sua loja de fazendas
secas “ao respeitavel publico” de Ouro Preto.l8 Treze
anos depois, outro estrangeiro, Maretz Mayer Sohn,
anunciava “grande sortimento” de mercadorias no
mesmo mercado consumidor (figura 5).19 Ambos os
estabelecimentos localizavam-se na rua de Sao José,
numeros 29 e 41, respectivamente. Notavel, ainda,
0 comum apelo ao consumo conspicuo, expresso na
oferta de artigos “de muito bom gosto”, de “gosto
moderno” e “de luxo”.

Dossié

41. RUA DE SAO JOSE, 4l.
L/%af% u/@a égrﬁe.

Acaba de receber um grande sortimento de
roupas feilas , calpados pora homens |, senho-
ras , e creangas , [ozendas de seda , de lad,
de linho , ¢ de algedio , chapéos para ho-
mens , senhoras . e creangas , oljeclos para
casamentos , camizas de linho bordadas, tealhas
de crochet para almofadas, cupulus para cir-
tinados , lapiles , castigacs , lampides |, lam-
parinas de porcelana , velas de composicio ,
velas de cera , chocolale, rapé , porte-charulos,
porte-cigarros , charulos, perfumarins, vazos
para flores , e tudo mais que diz respeilo d
artigos de luxo.

41. RUA DE SA0 JOSE, 41.

OURO PRETO, 21 DE JUNHO
DE 18690,

Figura 5: Maretz Mayer Sohn; Noticiador de Minas, Ouro Preto, 24/07/1869.

As sociedades comerciais eram bastante incidentes no
periodo provincial mineiro.20 Em cerca de um quarto
dos anuncios foi explicitada a associagao de negociantes,
notadamente casos de sécios com parentesco familiar.
No final da década de 1860, Raymundo Moreira

da Silva e Cia. veiculou propaganda de diversificado
estabelecimento comercial em jornal diamantinense.?!
No comego da década de 1880, Jo&o Ignacio da

Silva Araujo e irmao publicaram relagao de precos de
mercadorias em periédico campanhense.22

Em aproximadamente metade dos antncios recolhidos
foi empregada designacao a identificar o tipo de
estabelecimento comercial. Parte substantiva refere-se a

ESPECIALIDADES

PHARMACIA

DE

5. BE OLIYEIRA

A'venda narun direita desta

cidade.

Agrua contra papeira.

Elixir contra & embriaguez.

Elixir hygienico e estomachico.

Gitas contra cogueluche.

Gitas estomachicas.

Injecio Bron (imitago).

Licor anti-chlorotico do Dr. Brandio.

Licor anti-syphilitico do Dr. Brandao.

Persina—licor.

Pilulas purgativas do Dr. Brandao.

Pomada de curar papos.

Pds anti-dyzentericos.

Pdsde Rogé.

Tupy—peitoral, suderifico e calmente

Vinho tonieo do Dr. Brandso,

Figura 6: S. de Oliveira; Colombo, Campanha, 08/02/1878.

tipos genéricos ou que nao definem, a partir da anélise
dos dados dos préprios andncios, uma modalidade
especifica de estabelecimento segundo a natureza das
mercadorias comercializadas. Sdo armazéns, casas de
negdcio, lojas, emporios e negdcios diversos. A outra
parte é composta de estabelecimentos especializados.

As propagandas de boticas e farmacias autorizam
afirmar que ao menos parte do comércio de
medicamentos de Minas Gerais era realizada por
estabelecimentos especializados, exclusivamente
voltados para a comercializacao de drogas prontas ou
manipuladas, nacionais e importadas.23 No anlncio da
botica de Saturnino Dias Pereira foi conferido destaque
a manipulacao de remédios e venda de tinturas
homeopaticas.24 Na publicidade da “Pharmacia de

S. de Oliveira” optou-se pelo arrolamento de

Marcelo Magalhaes Godoy

Agougue do Pzogresso

=y

o ey

O proprietario deste importante ests-
baleeimanto, o unico Desle genore que
existe na capital, particips aos seus dig-
nos @ honrados froguezes que tem sem-
dre carng verde e seca de primeirs qua=
lidals, & gado oxcellonte em mognilicas
pastagons. .

Convida, pois, o seue AMIgOs para ex-
awminarern @ ver¥o, que nds fltamos
averdade. Vanham vir pura scceditar.
Tudo nesta casa é bom e barats, garan=-
findo Mmuito apmo @ prowpliddo em sar-
vir aguelles que pos hotrarem com sua
confianca.

17 RUA DE 8. JOSE 17

Ouro Freto, 2 da Junho da 1887,
Franclsco Paneina pa Rocua.

Figura 7: Acougue Progresso; Minas Ativa, Ouro Preto, 12/06/1887.

medicamentos e respectivas indicacGes (figura 6).25
Estabelecimentos campanhenses localizavam-se no
mesmo logradouro publico, embora as propagandas
fossem veiculadas em intervalo de cerca de 20 anos.

Outra modalidade de estabelecimento especializado,
0s agougues comercializavam exclusivamente carnes
verdes e secas. Para esse tipo de casa de negécio,
foram recolhidos dois antincios veiculados em jornais
de Ouro Preto, ambos do final da década de 1880.
Asseio, boa qualidade dos produtos, médicos precos e
solicito atendimento foram os recursos de convencimento
mobilizados pelos anunciantes. Sendo verdadeira a
afirmacéo da inexisténcia de concorréncia, presente na
propaganda do “Agougue Progresso”, € licito considerar
que esse tipo de estabelecimento especializado era
pouco freqiiente em Minas Gerais (figura 7).26
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NOVA PADARIA

AD
LARGO DO ROZARIO.

N. 14.

Neste novo estabelecimenlo se encon-
tra tudo quanto & concorrente a esle ge-
nero de negocio, a saber:

Pio de Provneca, de 60 e 120 reis,

Dito francez.

u 4 Bismarck.
« Napoledo.
« doce de G0 e de 80 reis.

Kosca de barao de 20 e de 80 5., biscon-
Linhos de todas as qualidades, a 800 reis
alibra.

Tambem se apromplio assados e do-
ces a gosto, sendo tndo isto feito  pelo

Sartista que tem vindo a esta eapital
no artigo  padaria, Antonio dos Sanlos
Montenegro.

O proprietario.

Vitoring Moveira (Coelha,

Figura 8: Vitorino Moreira Coelho; Didrio de Minas, Ouro Preto, 19/10/1874.

Apenas um agougue na capital provincial é forte indicio
de que a comercializagdo de carnes era majoritariamente
realizada em estabelecimentos nao especializados

e/ou fora das casas de negdcio. A provavel efémera
existéncia do agougue de Oliveira e Soares (figura 18),
inaugurado pouco mais de um ano antes da veiculagao
da propaganda do “Agougue Progresso”, sinaliza para

a possivel inviabilidade econémica desse tipo de
estabelecimento comercial.

No periodo provincial mineiro, também nao eram
comuns as padarias e estabelecimentos congéneres.
A especializagao na fabricacao e comercializagao

de paes e artigos de confeitaria sé faria sentido nas
grandes cidades. A relativamente alta perecibilidade
dos artigos da industria da panificacdo impunha a
necessidade de mercado consumidor suficientemente

Dossié

- Annunclos
ATTENGAO !!

Casa de commissies na villa
de S, Goncalo do Sapucahy

Rezende & Azevedo

abrem 4 concurrencia publica no dia
1* de Janeiro de 1880, uma casa de
commissoes de lodos os generos do
paiz nesta villa ; e achao-se habili-
tados a bem desempenhar a sua
missio commercial, por que se
nao lhes faltio meios para sustentar
o estabelecimento em loda ¢ qual-
quer escala, lambém  procurardo
fielmente corresponder 4 confianga
com que forem honrados por seus
freguezes.

Na mesma easa existird sempre um
deposito de sal, assucar, café, e to-
dos os mais generos do commercio
sul-mineiro.

8. Gonealo, 25 de Dezembro de
1879,

Figura 9: Rezende e Azevedo; Colombo, Campanha, 01/01/1880.

concentrado em espagos urbanos. Foram selecionadas

duas propagandas divulgadas na cidade de Ouro Preto:

uma do final da década de 1850 e outra em meados
da década de 1870.

O pressuposto do consumo quase imediato e, por
decorréncia, da existéncia de clientela regular, fica
evidente na promessa de Revelli e Solari de que seria
encontrado pdo quente em seu estabelecimento.2”
No mesmo anuncio, a imposi¢do do pronto

consumo ganha reforco na disposicédo em aceitar
encomendas. A publicidade da “Nova Padaria”
sugere estabelecimento mais sofisticado e com maior
habilitacao para o preparo dos produtos atinentes ao
ramo comercial (figura 8).28 Ao assinalar o trabalho
de oficial panificador, Vitorino Moreira Coelho talvez
tenha intentado conferir definitiva feicao de casa

— —
k’ -
Annuncios,

O major Antonio Pinlo Mascarenhas,
fazendeiro morador na fazenda do Capim
Branco, da fresuezia de Mattozinhos,
communica ao publico consumidor, e es-
pecialmente as companhias de mincra-
¢ido e oulrvs estabelecimentos de gran-
de comsumo de generos do paiz, gue
abrio pa cidade de Sabari, na roa de S,
Pedro, em frenle ao largo de 8. Francis-
co, uma casa de depozilo em ponto gran-
de, de lodos os generos da produgio de
sna fazenda; e se propde a vender por
pregos moderados e sempre por menos
dos precos gue correr no mercado da
mesma cidade,

Sabard, 9 de Novembro de 1874,
Antonio Pinto Mascarenhas,

Figura 10: Antonio Pinto Mascarenhas; Didrio de Minas, Ouro Preto, 04/12/1874.

especializada a seu estabelecimento. No final do
terceiro quartel do Dezenove, ao menos na capital
provincial, ja existia algum consumo regular de artigos
de padaria e confeitaria, suficiente para sustentar
caprichosa oferta de paes das variedades a Provenca,
francés, a Bismarck e a Napoleéo.

A intermediacdo comercial ensejava a existéncia

de casas de comissdes encarregadas de negociar
produtos da agricultura, pecuaria e industria rural.29
Rezende e Azevedo, com atividade em prospera regiao
agricola da provincia, divulgaram propaganda de
estabelecimento em S&o Gongalo do Sapucai

(figura 9).30 Especializados na compra e venda de
“generos do paiz”, apresentavam-se habilitados a
“missao commercial” remunerada com a retencdo de
parte do lucro do produtor rural.
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MACHADO

Mauita attencao

Silverio Gavcia Lopes

participa a seus amigos e fre-
guezes que acha-se com grande
sortimento de molhades de sua
fabrica recentemente montada
Jj& conhecida no paiz

Acceita pedidos para qualquer
quantidade de licores diversos e
cervejn nacional ; e garantindo
a bda qualidade desses generos,
espera a proteccio dos srs, ne-
gociuntes dos logares visinhos,

Figura 11: Silverio Garcia Lopes; Colombo, Campanha, 02/10/1880.

Nas péginas da imprensa mineira provincial também
foram divulgados, como alternativa aos intermediéarios,
depositos de géneros agricolas de propriedade de
produtores rurais.31 Apesar de localizado em outro
centro regional, o estabelecimento de Antonio Pinto
Mascarenhas foi anunciado em jornal de Ouro Preto
(figura 10).32 Fazendeiro em localidade proxima a
Sabara, o major oferecia “todos os generos da producédo
de sua fazenda” e prometia precos inferiores

a concorréncia.

A fabricagao de bebidas e a prestacéo de servicos no setor
de alimentagéo pronta eram outros tipos especializados

de casas de negdcio. Em cidade do sudoeste de Minas,
Silverio Garcia Lopes fabricava e vendia “molhados”,

ou espiritos nacionais (figura 11).33 Provavelmente
trabalhava no varejo e atacado, embora a propaganda
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estivesse especialmente dirigida aos “negociantes dos
logares visinhos”. A veiculacdo da publicidade em
jornal campanhense reitera a mencionada circulagao
dos periddicos para além dos espagos urbanos em
que eram editados. O “Botequim Restaurant Leonel”,
casa ouro-pretana, representava setor comercial
orientado para o fornecimento de refeicoes.34 O nome
do estabelecimento sugere a associagdo de bar, ou
local de venda de bebidas e pequenas refei¢oes, com
restaurante, ou espaco voltado para o fornecimento
de refeicbes completas. O texto do antincio menciona
também “uma bem montada confeitaria”, alargando
ainda mais o espectro de servigos ofertados.

Nos periédicos também figurava a tipica associacéo
oitocentista do comércio estabelecido com a prestagao
de servigo de alojamento.35 Independentemente da
localizagdo do estabelecimento, todos os proprietérios

de casa de pasto, hospedaria e hotel anunciaram a
existéncia de casa de negocio anexa. Seja na capital
provincial — como no caso do “Hotel Ouropretano” —,
seja em cidade de importancia regional menor

— como no caso do “Hotel Allianca” de Queluz —, ao
estabelecimento de hospedagem estava agregada

casa comercial com larga e diversificada pauta de
mercadorias. O permanente transito de tropas e viajantes
que animava a pequena localidade de Sao José do

Picu, na divisa de Minas Gerais com Sao Paulo e Rio de
Janeiro, movimentava o estabelecimento de José Antonio
da Silva Middes.36 Embora tenha focalizado uma série
de produtos disponiveis em sua “caza de negocio”, o
anunciante Albino da Costa Guimaraes nao deixou de
mencionar a hospedaria anexa.37

Em aproximadamente um tergo dos antncios selecionados
foi informada a origem de pelo menos parte das
mercadorias comercializadas. Excetuados poucos casos
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de artigos produzidos em Minas Gerais, as referéncias

de procedéncia indicaram a cidade do Rio de Janeiro.
Algumas vezes explicitou-se origem européia. Do exame
da descricao das mercadorias e das informaces sobre
procedéncia depreende-se quadro geral a dividir o
universo de artigos comercializados em duas grandes
categorias. Na primeira, estava a base do estoque das
casas de negdcio, compreendendo os géneros produzidos
em Minas, notadamente produtos da agricultura, pecuaria,
industria de transformacao rural e do artesanato em geral.

0 incipiente setor fabril mineiro também fornecia artigos
para o comércio estabelecido, especialmente no ultimo
quartel do século. Na segunda categoria, estavam os
importados, mercadorias procedentes da cidade do Rio
de Janeiro, produzidas na capital imperial ou de origem
européia. Nessa categoria, figuravam todos os géneros
primarios ndo produzidos em Minas e, sobretudo,
manufaturados. A primeira categoria compreendia,
fundamentalmente, os géneros do consumo basico;

a segunda, conquanto abarcasse artigos de consumo
cotidiano, era em larga medida formada por mercadorias
voltadas para o consumo conspicuo.38

Poucos anuncios informaram sobre as conexdes
comerciais que asseguravam o suprimento de
importados. Entretanto, os dados apurados permitem
entrever esquemas mercantis que possibilitavam
importacao regular a partir da cidade do Rio de
Janeiro. Agentes das grandes casas comerciais de
Minas encarregavam-se de adquirir mercadorias na
corte, provavelmente em condicOes excepcionais
proporcionadas por longevas vinculagdes com
importadores fluminenses. A reiterada mencao nos
anuncios de mercadorias recentemente chegadas

ou que brevemente chegariam da capital imperial
indica ativo comércio de importacao intermediado por
entrepostos regionais internos. Na vasta rede de cidades
de Minas Gerais, 0 pequeno comércio, numericamente
preponderante, dependia da intermediagao mercantil

realizada pelas grandes casas de negdcio que
mantinham freqlientes contatos com a cidade do Rio
de Janeiro. Nesses destacados estabelecimentos, as
habituais vendas a varejo somavam-se operacoes no
atacado que garantiriam o suprimento de uma miriade
de pequenos comerciantes.

A publicidade veiculada por Henrique Thiebaut e
Cazemiro Miran, no final da década de 1820, em
jornal de Sao Joao del-Rei, permite entrever alguns
aspectos do comércio de importacdo.3° As mercadorias
recentemente recebidas eram compostas de fazendas
francesas adquiridas na cidade do Rio de Janeiro, muito
provavelmente artigos de luxo destinados ao consumo
conspicuo. Além das mercadorias discriminadas, os
negociantes dispunham-se a atender encomendas e
prometiam sustentar preco equivalente ao corrente na
corte. Tal compromisso somente seria honrado se os
proprietarios gozassem de condigdes privilegiadas no
mercado da capital imperial. Condicbes capazes de nao
somente cobrir os custos do transporte, mas também
assegurar margem de lucro compensadora.

A diversificacao do estoque de mercadorias era traco
marcante do comércio estabelecido de Minas Gerais.
No século XIX, predominava o padrao empério, a casa
de negdcio nao especializada que comercializava secos
e molhados. Nos antincios recolhidos, se excluidos

0s numericamente minoritarios estabelecimentos
especializados (boticas, acougues, padarias, entre
outros), a venda de molhados (alimentacao em geral e
bebidas espirituosas) estava presente em cerca de 70%
dos casos, a de secos (tecidos em geral e vestuério:
roupas feitas, chapéus, calgados, roupas de cama, mesa
e banho), em aproximadamente 80%, e a combinacao
de secos e molhados respondia por algo em torno de
60% dos casos. Era rara a comercializagao exclusiva
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de secos e/ou molhados; a tendéncia era estarem
acompanhados de uma miriade de outras mercadorias.40

Em edicao do jornal O Bom Senso, de 1856, foi
publicado anlncio emblematico do padrao empdrio
dominante no comércio estabelecido de Minas Gerais.41
A talvez excessiva preocupacao em descrever o

estoque de mercadorias ofertadas resultou em extensa
e variadissima relagao dos artigos a venda na “Nova
Exposicdo”. Impressiona a convivéncia do diverso,

a possibilidade de, em um mesmo estabelecimento,
serem negociados “ricos casticaes de casquinha com
mangas lavradas” e “espermacete nao sé de composicéo
como do legitimo”, “bocetas de gomma para rapé
proprias para viagem” e “tamarindos”, “cospideiras

de vidro proprias de salla” e “vinho de diversas
qualidades”. A énfase dada as mercadorias de consumo
sofisticado permite reconhecer conexdes mercantis que
alcangavam espacos longinquos: “ricos freios de prata

”ou

ingleza”, “sapatos francezes finos”, “superiores couros
envernizados da Russia”, “queijos flamengo”, “superiores
bixas amburguezas”, “regalia orientaes”. Os artigos nao
comestiveis ultrapassavam o universo convencional

dos secos. As mercadorias voltadas para a alimentacao
contemplavam géneros de inequivoca sofisticagdo, nada

habituais na dieta do consumidor comum.

No empodrio, os quase sempre presentes secos e
molhados poderiam estar acompanhados de utensilios
e equipamentos domésticos, perfumarias, ferragens,
armas brancas e de fogo, papelaria e livraria,
ferramentas e equipamentos agricolas, instrumentos
musicais, brinquedos, tabacaria, medicamentos, fogos
de artificio, miudezas e quinquilharias. Em um mesmo
estabelecimento, conviviam prosaicas mercadorias

de consumo geral com artigos de luxo ao alcance de
consumidores privilegiados. O emporio facultava estreita
aproximagao entre o consumo cotidiano, o provimento
do indispensavel, e o consumo conspicuo, a aquisicao do
prescindivel.
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Na publicidade do primeiro caso, bastaria enumerar a
oferta, quando muito ressaltar condicOes especiais de
acesso, como precos de oportunidade. Na propaganda
do segundo, seria de bom alvitre relacionar atributos
da mercadoria, apelar para o bom gosto, para a
possibilidade de distingdo. O consumo basico era

o0 giro do nacional, de mercadorias conhecidas e
inapelavelmente obrigatérias, faria parte do universo
das necessidades culturalmente estabelecidas. O
consumo conspicuo sustentava-se com importados,
novidades bem fora do espectro do indispenséavel, o
universo que ao capital interessava arraigar como novas
necessidades.42

Em Ouro Preto, na comercial rua de Sdo José, funcionou
a “Casa do Reldgio” de Saul Spiers. O antncio é do
final da década de 1860 e focaliza recém-chegado
“sortimento de fazendas e artigos de moda”.43 As
mercadorias seguramente nao eram de consumo popular,
as fazendas descritas destinavam-se a consumidores

de poder aquisitivo relativamente elevado. A “moda”

e 0 “apurado gosto” eram cadigos distintivos que

nao combinavam com a vulgarizagdo, com 0 acesso
irrestrito. Além de exigir, naturalmente, a condigéo

de letrados, a propaganda das casas de negécio nos
jornais pressupunha, ao menos em parte, consumidores
pertencentes a estratos sociais integrados em padrao de
consumo relativamente sofisticado.

Em apreciavel parcela dos antncios foram informadas
formas especificas de comercializacdo. De carater
eventual, como as liquidagdes, ou permanente, como

o atendimento de encomendas, os sistemas de venda
refletiam importantes aspectos do funcionamento do
comércio estabelecido. A explicitacdo de regra comercial
que estipulava vendas exclusivamente a dinheiro indicia
realidade caracterizada pela escassez de numerério e

Dossié

disseminada pratica de escambo. Essa constatacdo é
robustecida pelo fato de os negociantes que anunciavam
nos jornais pertencerem, em sua grande maioria, a elite
do comércio estabelecido. Se nas grandes casas de
negbcio vigiam formas alternativas de pagamento — a
eventual recusa a meios ndo monetérios habitualmente
alcangava lugar de destaque nos andncios —, é muito
provavel que nos demais estabelecimentos a venda a
dinheiro fosse ainda menos incidente.44

O slogan “vender barato para vender muito, vender

a dinheiro para vender barato” é emblemaético de
estratégia adotada por casas de negécio que recusavam
outras formas de pagamento: reducao dos pregos,
compensada pela expectativa de ampliacao da entrada
de recursos, e aceleragao na recomposigao dos
estoques. Os anlncios nao permitem aferir o resultado
desse estratagema, ainda que sua difusdo sugira bom
éxito. Em 1868, o sistema estava definido no antincio
de Antonio Januario Gomes, comerciante da localidade
de Jequeri, que “vende tudo muito barato e a dinheiro,
tudo de superior qualidade, vende com pouco lucro por
ter estes generos sido bem comprados”.4% Em 1879,

0 anulncio da casa campanhense “Barateza Sem Igual”
(figura 21)46 dava destaque ao comentado slogan que,
quase dez anos depois, era reproduzido no antincio da
“Casa da Estrella” (figura 12),47 estabelecimento da
localidade de Trés Coracbes do Rio Verde.

A persisténcia de praticas comerciais tradicionais,
resultantes, a0 menos em parte, da continuidade

de restricoes de meio circulante, esta perfeitamente
ilustrada em dois anlncios da década de 1880
(figura 13).48 A mensagem nao deixa espaco de
negociacdo a consumidor que, por conveniéncia ou
por falta de alternativa, buscava outras formas de
pagamento: “vendas s6 a dinheiro”. Os anuncios sao
ainda mais reveladores da dificuldade para o definitivo
estabelecimento do dinheiro como tnico meio de
troca, se considerado que se referiam a casas de
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Figura 12: Casa da Estrella; A Conjuragdo, Campanha, 22/05/1888.
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Figura 13: Gustavo Gongalves Lopes; Valle-Sapucahy,

Pouso Alegre, 13/02/1886.

negdcio localizadas em duas das economicamente

mais dinamicas regides de Minas Gerais: Sudeste e

Mineradora Central-Oeste.

Comunicar a chegada de novas mercadorias era recurso

bastante comum nos andncios das casas de negdcio
de Minas Gerais. Em 1858, Manoel da Rocha Fiuza
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de Mattos comprou publicidade em folha da capital
provincial para nao somente divulgar o recebimento de
novos artigos importados da Europa, bem como para
informar seus respectivos precos.49 As vendas seriam
efetuadas a vista, condigao que deveria ser tanto mais
necessaria quanto mais dependente de moeda fosse a
reposicao de estoques. Uma semana apds a divulgacao
do anuncio do provavel parente e concorrente Manoel da
Rocha Fiuza de Mattos, o negociante José Joaquim Fiuza
da Rocha anunciava, no mesmo jornal, propaganda com
caracteristicas e contetido aproximados.®0 Todavia, as
mercadorias foram apresentadas com pregos sempre
menores, além de ofertadas para vendas “a vista

e a prazo”. Portanto, precos inferiores e crédito ao
consumidor conformavam estratégias para disputa de
mercado. Mais de 30 anos depois, anlincio da casa

“Ao Preco Fixo”, diversificado estabelecimento ouro-
pretano, comunicava que “é systema da casa vender-se
somente a dinheiro a vista” (figura 14).51 A explicita
recusa da venda a prazo ¢ evidéncia de que o crédito ao
consumidor devia ser pratica habitual.52

Precos diferenciados para compras a vista, crédito com
prazos predeterminados e segmentagao das mercadorias
consoante a forma de pagamento compunham o
“systema de commercio” de Joaquim Lourengo de Godoy
Monteiro (figura 15).53 Ex-mascate de fazendas, havia
se estabelecido recentemente na pequena Santa Maria
de Itabira, localidade a mais de 15 léguas de distancia
da capital provincial. A veiculagado de antncio em jornal
da capital reitera a mencionada circulacdo de periédicos
por largas extensdes territoriais. Em andncio publicado
quase 40 anos antes, Silverio Pereira da Silva Lagoa,
com diversificada casa de negdcio em Ouro Preto,
também declarou operar no varejo e atacado.4 No
mesmo estabelecimento comercializava medicamentos,
livros de Direito, molhados, adornos domésticos e rapé.

Também eram utilizados titulos de crédito como forma
de pagamento. Em 1829, Luiz Morek John nao somente
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Figura 14: Ao Preco Fixo; O Movimento, Ouro Preto, 06/09/1889.

se propunha a vender por “precos modicos”, como
também aceitava “nottas”.55 Conquanto estabelecido
em Ouro Preto, o antncio foi divulgado em jornal de
Sao Joao del-Rei, evidéncia de que os comerciantes,
em especial os de grosso trato, detinham ampliada
percepcdo de oportunidades de negocio. Vendas
consignadas foram documentadas em propaganda de
estabelecimento de negociantes associados na capital
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Figura 15: Joaquim Lourenco de Godoy Monteiro; O
Movimento, Ouro Preto, 01/06/1889.

provincial.56 Em 1889, Torres e Aleixo possuiam
diversificada casa de negdcio atacadista, “com rancho e
pasto para tropa”.

A composicado dos estoques de molhados da terra dependia
de suprimentos realizados, principalmente, com base na
aquisicao de parte da producéo agricola local e vicinal.5”
Em 1873, Ricardo Rodrigues de Figueiredo informou, em

publicidade veiculada na cidade de Campanha, a inten¢ao
de comprar géneros simples e transformados da agricultura
e pecuéria, assim como a disposicao de paga-los a “troco
de sal e a dinheiro”.58 Portanto, explicita mengio de
escambo de mercadorias: os produtores rurais poderiam
trocar os excedentes pelo indispensavel tempero culinario e
insumo para a criacao de gado.

No século XIX, as casas de negdcio recorriam a
promocoes, principalmente reducao dos precos das
mercadorias, como estratégias publicitarias. Liquidages
e queimas objetivavam sensibilizar os consumidores
para oportunidade de aquisi¢do de artigos nacionais

e importados a precos compensadores. A “Loja
Barateira”%9 promoveu “queima a dinheiro” de variadas
mercadorias compradas na cidade do Rio de Janeiro. A
“Paris na América” realizou grande liquidagao de roupas
feitas (figura 16).60 Esse estabelecimento leopoldinense,
especializado em vestuério, anunciou redugdes de pregos
que giravam em torno de 30%.

A declaracéo da pratica de precos baixos era dos mais
incidentes recursos publicitarios utilizados nos antncios.
Como salientado anteriormente, o recorrente destaque
conferido a modicidade dos pregos poderia incidir,
inclusive, no nome dos estabelecimentos. Anunciante
da década de 1860, Antonio de Souza Pinto Barros
Cachapuz, negociante de Cachoeira do Campo, assumiu
compromisso publico de praticar os menores precos
locais e nunca superiores aos mais baixos do mercado
da vizinha cidade de Ouro Preto.6!

Né&o era incomum as grandes casas de negécio
oitocentistas atenderem a encomendas, principalmente
mercadorias adquiridas na praca da cidade do Rio

de Janeiro. Além de responder por quase todo o
suprimento de mercadorias européias importadas por
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Figura 16: Paris na América; O Leopoldinense, Leopoldina, 07/11/1880.

Minas Gerais, a capital imperial exportava para o interior
significativa quantidade de produtos de sua industria

de transformacdo urbana. Como decorréncia, as casas
comerciais de maior expressao mantinham estreitas
relagdes com a corte, estando habilitadas a atender
solicitacoes de compra. A aquisicado de mercadorias

na cidade do Rio de Janeiro ndo era monopélio dos
estabelecimentos comerciais localizados nos grandes
centros urbanos de Minas.

Os anuncios revelam que também casas de negdcio de
localidades de pequena expressao sustentavam comércio
regular com a capital fluminense e, por conseqliéncia,
estavam em condigdes de atender a encomendas. Caso
exemplar, Joao Eustaquio da Costa, comerciante de
modesto distrito do municipio de Alfenas, prontificava-se
a atender a “quaesquer emcommendas, sem comissao
alguma”.62 Em antncio publicado em periddico de
importante centro regional, o negociante sul-mineiro
realgou sua longeva atuacao no setor comercial e
descreveu o variado estoque de mercadorias que conferia
a feicdo de empodrio a seu estabelecimento.

A necessidade de fazer frente a solicitagdes urgentes
compelia farmécias e boticas a prestagao de especial
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atendimento 24 horas. Veiculado em jornal de Ouro
Preto, no final da década de 1850, anlncio de
farmacéutico credenciado da localidade de Oliveira
informava o bom sortimento e superior qualidade

das drogas do estabelecimento, do mesmo modo que
enfatizava a modicidade dos precos e a disposicdo de
atendimento dia e noite.63

A propaganda de estabelecimentos comerciais

nos jornais mineiros oitocentistas estruturava-se,
fundamentalmente, em cinco modalidades de recursos
de convencimento: precos regulares ou oportunamente
reduzidos, diversidade e qualidade das mercadorias,
confiabilidade do estabelecimento e solicitude do
atendimento, objetividade informativa e recursos
graficos.

Afiancar pregos maédicos foi procedimento recorrente
nos anuncios das casas de negocio. Os pregos baixos,
quando justificados, eram resultantes de privilegiadas
condigdes de aquisicao das mercadorias, da necessidade
de substituicdo dos estoques a partir do recebimento

de novos lotes de artigos recentemente comprados ou
ainda da adogéo de sistema de venda exclusivamente

a vista e a dinheiro. A publicidade fundava-se em
pregos regularmente reduzidos ou realgava oportunidade
ensejada por promogao que conjunturalmente promovia
baixa nos pregos.

Longas descricoes de variadas mercadorias ou sintéticas
apresentacgdes de ecléticos sortimentos de artigos foram
habituais recursos de propaganda nos anuncios dos
estabelecimentos mercantis. O predominio do padrao
emporio conferia grande importancia a diversificacdo dos
estoques. A especializacdo comercial abarcava restrito
universo de mercadorias (medicamentos, carnes, paes,
entre outras).

Dossié

0 sortimento de Ignacio José de Alvarenga, comerciante
campanhense, ¢ ilustrativo do elevado nivel de
diversificagao vigente em parte consideravel das casas de
negdcio da Provincia de Minas Gerais.64 Aos “amigos e
bons freguezes”, foi ofertada longa relacao de molhados,
armarinho, utensilios domésticos, perfumarias e fazendas
secas. Também exemplar é a longuissima descricdo da
“Caza da Exposicao”, estabelecimento ouro-pretano que
assegurava praticar precos sem concorréncia local.6%

O estoque de mercadorias recentemente chegadas da
cidade do Rio de Janeiro era composto de fazendas
secas, tabacaria, papelaria e livraria, armas e munigdes
e perfumaria.

Em associagao com a diversidade dos estoques, 0s
anunciantes buscavam diferenciar-se com a divulgagao
da existéncia de agentes comerciais na cidade do Rio
de Janeiro, principal fornecedora de artigos importados.
O acesso direto ou intermediado ao mercado da

corte habilitava a oferta de mercadorias exclusivas,
portanto inexistentes na concorréncia, e de artigos de
atualidade incontrastavel, por conseguinte, expressao
do moderno.66 Em 1869, em periddico diamantinense,
entdo recentemente posto em circulacao, a “Loja
Barateira” anunciou a realizacdo de “queima & dinheiro”
de variadas mercadorias adquiridas na cidade do Rio
de Janeiro.67 Os artigos destinados especificamente ao
consumo feminino receberam eloquiente adjetivacao:
“tudo do mais apurado gosto fluminense”.

Entre as caracteristicas atribuidas as mercadorias, a
publicidade dos estabelecimentos comerciais buscou,
permanentemente, realgar a boa qualidade dos

artigos ofertados. Comerciante da capital provincial,
Claudionor Quites enfatizou a qualidade ou quantidade
de mercadorias a venda em suas casas comerciais:
“Grande sortimento de papeis e livros”; “lindo sortimento
de fazendas, armarinho, chapéus, calcados e artigos da
moda”; “completo sortimento de molhados, generos do
paiz”; “excellentes casemiras e diagonais” (figura 17).68

Ainda no tocante as mercadorias, a informacéo de
procedéncia era recurso publicitario bastante comum.
Freqlientemente adotava-se estratégia persuasoria de por
em relevo a origem carioca dos artigos comercializados.
Como referido alhures, pelo porto da cidade do Rio

de Janeiro entrava a grande maioria das mercadorias
estrangeiras negociadas em Minas Gerais. A procedéncia
européia dos artigos ofertados foi explicitada em
consideravel nimero de andncios. Em meados do
Dezenove, José Maria de Campos anunciava aos “amigos
e freguezes” de Campanha o recebimento de partida de
mercadorias oriundas da corte.69 Uma década e meia
depois, Soares e Vasques asseguravam aos “amigos e
freguezes” de Ouro Preto a qualidade de suas mercadorias
“por terem vindo directamente da Europa”.”0

Conquanto para mercadorias da produgao interna fossem
raras as referéncias de procedéncia, praticamente restritas
que eram a artigos da industria manufatureira mineira,
em alguns casos foi ressaltada a origem de géneros da
agricultura e pecuaria, simples e transformados. O apelo
a reconhecida qualidade de mercadorias da producédo
regional mineira evidencia comércio interno de longa
distancia.”1 Oliveira e Soares, em antncio de 1885,
comunicavam para breve a abertura de acougue na
capital provincial e destacavam que seriam supridos de
“carne verde de gado, de primeira sorte, recentemente
chegado do norte da provincia e invernado nas melhores
pastagens do municipio de Marianna” (figura 18).72

O prestigio pessoal do negociante e sua tradicdo de
envolvimento com a atividade comercial foram recursos
de convencimento repetidas vezes mobilizados na
propaganda das casas de negocio. Aos anunciantes
interessava realgar o carater pessoal das relagoes

de consumo. Os vendedores deveriam assegurar
honestidade no exercicio da atividade mercantil,
fazer-se merecedores de confianga. Os compradores
responderiam com fidelidade, requisito para transmuta-
los em fregueses e amigos.
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Em publicidade veiculada em jornal de Ouro Preto,
no ano de 1870, foram utilizados vérios expedientes
com o objetivo de assinalar a experiéncia, prestigio,
honestidade e solicitude de proprietario de casa de
negdcio.”3 Domingos Alves Penna, “estabelecido”

na localidade de Abre Campo, apresentava-se como
conhecido em consideravel extensao territorial
(“municipio do Ub&, e em outros municipios vesinhos”),
prontificava-se a vender largo e diversificado estoque
de mercadorias “com sinceridade e baratesa”,
aceitava encomendas para a cidade do Rio de Janeiro
e prometia solicitude no atendimento a seus
“freguezes e amigos”.

Pouco menos de 20 anos depois, em propaganda
divulgada noutro periédico da capital provincial, foram
mobilizados diversos meios com o intuito de por em
relevo os mesmos atributos do comerciante de Abre
Campo.’4 O proprietario da casa “Barateza”, Manoel
Thomaz Teixeira, afirmava ser o mais concorrido
comerciante de Ouro Preto em fungao da “modicidade
de precos” que praticava, enfatizava o prestigio
adquirido junto aos tropeiros como resultado das
“vantagens” que lhes eram concedidas, informava
possuir clientela em amplissima extensao territorial e
instava seus fregueses a “continuar a honral-o com a
sua confianga”.

A pessoalidade das relagdes de consumo determinava
indissociavel vinculagao entre proprietario e
estabelecimento. O comentado fato de a identificagao
das casas de negdcio raramente estar dissociada do
nome do proprietario sugere que o absenteismo era
pratica pouco habitual no comércio estabelecido de
Minas Gerais. Entretanto, as informacdes constantes
nos andncios sdo insuficientes para sustentar, de forma
definitiva, imagem em que o comerciante-proprietario
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Figura 17: Claudionor Quites; A Uni&o, Ouro Preto, 23/03/1889.

defrontava-se diretamente com o consumidor. Assim,
pode-se afirmar que, o mais provavel, era a relagéo
nao-intermediada entre o dono da casa de negbcio e o
fregués; o negociante postava-se atras dos tipicos balcoes
e atendia diretamente a sua clientela.”®

Nas propagandas predominou o tratamento pessoal
dispensado aos consumidores. Foram freqlientes os
recursos a tentar persuadi-los de que receberiam
atendimento personalizado. Em 1860, o negociante
ouro-pretano Carlos Gabriel d’Andrade publicou anlncio
para “communicar aos seus conhecidos e amigos” seu
recente estabelecimento na cidade.”® Quase dez anos
depois, o comerciante diamantinense José Margues
Nogueira Guerra, ao dirigir propaganda “a seus
freguezes e freguezas”, informou mudanca de endereco
e instou a procurarem seu estabelecimento “todas
aquellas pessbas que o quizerem honrar com sua
freguezia e antiga amisade”.””

Dossié

ATENCAQ
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cadura da praca da independencia, ao lado do
paco da assemblea provinecial, sahida para Ma-
rianna, um bem aceiado asougus do carne verde
de gada, de primeira sorte, recentements che-
gado do porte da provincia e invernado nas
melhores paslagens do municipio de Marianna.
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Figura 18: Oliveira e Soares; O Vinte de Agosto,
Ouro Preto, 01/03/1886.

As caracteristicas das instalagbes comerciais foram pouco
ou quase nada consideradas nas propagandas das casas
de negdcio. Divisao interna, mobiliario, equipamentos,
disposicdo das mercadorias e outros aspectos correlatos
estavam ausentes dos andncios.”8 As exiguas referéncias
encontradas permitem divisar apenas tragos do interior dos
estabelecimentos mercantis. No final da década de 1860,
publicidade de loja comercial anunciou o recebimento de
novas mercadorias, “tudo do mais moderno e apurado
gosto”, assegurou a pratica de precos honestos e advertiu
gue “para as pessoas que quiserem escolher a vontade
tem uma sala sobre a loja”.79

Avaliagao conjunta dos anuncios selecionados revela a
preferéncia pela objetividade, pelo destaque conferido
ao detalhe ou, em outros termos, a hegemdnica opcéao

TOUCINHO,
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da ltabira, tem na cidade de
Marianna um deposilo de cerca
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boa qualidade, a venda & car-
go de seo empregado Jodo Tei-
xeira da Fonseca Sobrinho, @ o
annuncia por este meio, afim
de que as pessoas, que carece-
rem, vio alli se supprir medi-
ante o prego ajustado com o
vendedor,
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Figura 19: Theophilo M. C. Drumond; Diério de Minas,
Ouro Preto, 30/04/1874.

pela propaganda estruturada na informacgao. Em raros
casos, foi dada orientacao que primasse pela persuasao
subjetiva, por técnicas que destacassem mensagens
gerais ou, posto de outra forma, por propaganda com
forte carater de convencimento. O andncio de Theophilo
M. C. Drumond é exemplo de objetividade informativa
(figura 19).80 Veiculado no final do terceiro quartel do
Oitocentos, em jornal de Ouro Preto, conferiu exclusivo
destaque a divulgagéo da existéncia de depdsito de
toucinho em Mariana. Ja a propaganda de Manoel
Rodrigues Fernandes é ilustrativa da convivéncia da
informacéo objetiva com apelos subjetivos (figura 20).81
Difundida no mesmo ano e jornal, utilizou recursos

para atrair a atengao dos consumidores e insta-los a
comparecer ao estabelecimento, assim como descreveu
mercadorias recebidas. Também foram utilizados
recursos graficos como estratégia publicitaria. Variados
tipos e tamanhos de fontes, negritos e italicos, molduras,
desenhos e o tamanho do antincio combinavam-
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Figura 20: Manoel Rodrigues Fernandes; Diario de Minas,
QOuro Preto, 16/06/1874.

se a definir maltiplas composicdes gréficas para as
propagandas das casas de negécio.

Para além de identificagdo geogréfica, a informacgéo da
localizacao do estabelecimento na planta das cidades
pode também ser considerada estratégia publicitaria.

O processo de complexificagao do urbano, muito

mais evidente na segunda metade da centuria, gerou
diferenciacoes e hierarquias espaciais. A expanséo da
malha urbana consolidava o centro comercial e definia

0s espagos periféricos e secundarios.82 Antncio do final
da década de 1830, publicado em periddico de Sao Jodo
del-Rei, limitou-se a informar o endereco de casa de
negécio, sem nenhuma referéncia ao nome do proprietério
ou do estabelecimento.83 Propaganda de 1867, veiculada
em jornal de Ouro Preto, conferiu inusitado destaque para
a localizacao de casa comercial. O endereco “Rua de S.
José 37" emoldurou texto em que também nao foram
informados os nomes do proprietario e estabelecimento.84
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Casas de negdcio travaram competicoes nas paginas dos
periddicos mineiros oitocentistas. A disputa por mercados
consumidores de grandes centros urbanos estimulava

a veiculacao de propagandas com variados recursos de
persuasao e diversificadas estratégias que objetivavam a
suplantagao dos rivais comerciais. Em outubro de 1888,
dois estabelecimentos concorrentes publicaram antncios
nas paginas do jornal diamantinense Propaganda. As
publicidades dessas casas de negécio apresentaram muitos
pontos em comum: descricdo de diversificado estoque

de mercadorias (a indicar padrao empério), presenga de
agentes comerciais na cidade do Rio de Janeiro, promogao
com reducao de precos tendo em vista a previséo de
recebimento de novas partidas de importados, habitual
prética de precos reduzidos em funcdo de condigdes
favoraveis de aquisicao das mercadorias, énfase na
qualidade e novidade dos artigos adquiridos e apresentacao
com 0S mesmos recursos graficos.

0 tradicional consumo conspicuo de Diamantina ensejava
a oferta de artigos sofisticados, notadamente vestuario,

e estimulava concorréncia em torno da atualidade e
atributos modernos das mercadorias.85 No “Grande
Emporio do Norte”, os consumidores encontrariam “um
maghnifico sortimento de fazendas modernissimas de 13,
linho e seda”, “uma infinidade de artigos que nao sao
conhecidos ainda nesta cidade”.86 No estabelecimento
de Antonio Coelho de Araljo e irméo, os diamantinenses
teriam acesso a um “magnifico, completo e variado
sortimento de fazendas de eximios e modernissimos

padroes, de gostos esmerados e deslumbrantes”, “alta
novidade ainda desconhecida aqui”.87

Em marco de 1879, os leitores do campanhense
Colombo depararam-se com anlncios de pagina inteira
dos, provavelmente, mais importantes estabelecimentos
comerciais da cidade. No primeiro dia do més, o
“grande estabelecimento” de Lemos e Lemos divulgou

Dossié

publicidade em que foram utilizados sofisticados recursos
tipograficos.88 Varios tipos e tamanhos de fontes,
moldura e desenhos conferiam destaque a informagdes
apresentadas de forma segmentada. Endereco, estoque
de mercadorias e sistema de venda foram combinados
na promocao de trés casas de negbcio associadas,
duas matrizes em Campanha e uma filial em Mutuca.
Do exame conjunto da propaganda, sobressai a énfase
conferida a dimensao da rede de estabelecimentos e,
acessoriamente, a pratica de pregos sem competicdo e
existéncia de agentes na cidade do Rio de Janeiro, que
viabilizavam o atendimento de encomendas.

No dia 15, foi a vez de “A Barateza Sem Igual” ocupar
a Ultima péagina do longevo periddico sul-mineiro (figura
21).89 Da mesma forma que o concorrente, A. A.
Marques Irmaos optaram por requintes tipograficos.
Fontes de tipos e tamanhos diversos, moldura e
desenhos compunham publicidade, também marcada
pela segmentacao das informacdes. Embora igual o
tripé informativo (endereco, estoque de mercadorias

e sistema de venda), a alma da propaganda nesse
caso era 0 compromisso em praticar precos sem
concorréncia.

Enquanto no primeiro anlncio a propaganda prima
pela objetividade informativa, no segundo foram
empregados recursos a orientar a atengdo, ao menos
em parte, para mensagem geral reiterativa. Sem

abrir mao da informacao objetiva, os irmaos Marques
apelaram para o convencimento estruturado em
diferencial ja enunciado no nome do estabelecimento
e que contamina toda a propaganda, como no

slogan que definia o sistema de venda. Em sintese,

a concorréncia comercial em Campanha opunha dois
grandes emporios, ambos com ligagdes permanentes
com a praca do Rio de Janeiro, vendas no varejo e
atacado, filiais em localidades vizinhas e disposicao de
investimento em propaganda de jornal como forma de
disputar mercado regional.
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Figura 21: Barateza Sem Igual; Colombo, Campanha, 15/03/1879.

1. AUTOR ANONIMO. O negociante e o freguez.
Diério de Minas, Ouro Preto, 11/07/1874, n. 285.
Adota-se o seguinte sistema de referéncia para as
fontes primérias: para cada anlncio sdo informados
0 nome, o local de impressao, data da veiculacdo do
anuncio e o nimero do jornal.

2. A imprensa mineira desponta no meado da década
de 1820, com a publicagdo, em Ouro Preto, do jornal
Compilador Mineiro. No transcurso do decénio e meio
seguinte, os periédicos de Minas caracterizaram-se
por inequivoca inclinagdo politica (Veiga, 1898),
expressao de tempo convulsionado pelos confrontos
préprios a fase de definicdo da estrutura de poder e
dominacao que se apresentou consolidada na década
de 1840. Cf. VEIGA, José Pedro Xavier da. A imp-
rensa em Minas-Geraes (1807 — 1897). Ouro Preto:
Imprensa Oficial de Minas Gerais, 1898.

3. PAIXAO, Luiz Andrés Ribeiro. A publicidade e
a formacéo da sociedade de consumo em Minas:
notas sobre a economia do consumo. In: SEMINARIO
SOBRE ECONOMIA MINEIRA. 10., Anais... Belo
Horizonte: Cedeplar/UFMG, 2002.

4. RODARTE, Mario Marcos Sampaio. O caso das
Minas que ndo se esgotaram: a pertinacia do antigo
nucleo central minerador na expansao da malha urba-
na da Minas Gerais oitocentista. Dissertacdo (mes-
trado em economia — Cedeplar, Universidade Federal
de Minas Gerais, Belo Horizonte, 1999; PAULA, Joao
Antonio de. Raizes da modernidade em Minas Gerais.
Belo Horizonte: Auténtica, 2000.

5. PAULA. Raizes da modernidade em Minas Gerais...

6. A proposta de regionalizagdo adotada para Minas
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